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Comunicato stampa

A&O HOSTELS PARTECIPA A TTG TRAVEL EXPERIENCE A RIMINI
IL MODELLO “AFFORDABLE TRAVELLING” CONVINCE IL MERCATO EUROPEO

· Per a&o Hostels, la più grande catena di ostelli in Europa, il bacino europeo di ospiti rimane il principale mercato. Stabile la clientela statunitense e quella asiatica.
· Italia: gli ospiti abbinano Venezia e Firenze. In arrivo altre aperture a breve.
· Pricing come elemento chiave del format ma non unico: negli ostelli eventi, cibo locale e buoni collegamenti con il centro delle città.


Milano, 06 ottobre 2025 – a&o Hostels partecipa all’edizione 2025 di TTG Travel Experience, la più importante manifestazione italiana dedicata al turismo B2B. L’appuntamento fieristico si terrà presso il polo di Rimini, dove il gruppo sarà presente al Padiglione C1 – Stand 116.

In quello che coincide con il suo 25° anniversario, la catena di ostelli più grande in Europa arriva con la consapevolezza di aver attuato un format il cui appeal non diminuisce nel tempo. 
Se il mercato del travel attraversa mode e stagioni, cambiamenti e innovazioni, ritorni e nicchie, l’ostello ha evidentemente ancora molto da dire. 

Si è oltrepassato il binomio ostelli-giovani con lo zaino; ora il bacino è nofrills multi target. Alle camerate si sono aggiunte sistemazioni family o doppie, il design è entrato negli arredi, il comfort e la tecnologia sono stati integrati nell’esperienza del soggiorno, ma ciò che non è cambiata è la democraticità dei prezzi, che rende accessibile a qualsiasi fascia della popolazione l’esperienza del viaggio.

a&o Hostels mette a disposizione una rete di strutture in 30 Paesi europei, ed europea è principalmente la sua clientela. Con qualche sorpresa. A Venezia si è rilevata una fetta di clientela asiatica, a Firenze gli ospiti statunitensi hanno mostrato una preferenza in crescita rispetto agli anni scorsi, nonostante il cambio dollaro-euro non sia loro favorevole. L’ovvio calo delle presenze russe è stato ampiamente compensato da quelle nord europee.

L’Italia rappresenta una forte attrattiva; molti ospiti hanno scelto di abbinare il soggiorno ad a&o Firenze Campo di Marte con a&o Venezia Mestre. A breve verrà inaugurata una terza struttura e sono al vaglio ulteriori investimenti; rappresenterà una buona notizia per i 300.000 membri di a&o Club, la formula di fidelizzazione che riconosce alte scontistiche – fra il 20 e il 35% - e privilegi nei check-in e check-out.

Gli ostelli a&o sono situati in posizioni centrali o comunque ben collegate al centro delle città, sono prenotabili direttamente dal sito aziendale, offrono anche check-in digitalizzati, sono ben strutturati per accogliere le famiglie, soddisfano le esigenze di gruppi e giovani. Oltre alla convenienza lato accomodation, offrono eventi settimanali che danno visibilità ad artisti locali. Locale è anche il cibo, previsto nella prima colazione e nei bar. 






Nonostante una riduzione della durata dei soggiorni, il volume complessivo dei pernottamenti del primo semestre 2025 è stato pari a quello del 2024. Uno dei principali obiettivi è ridurre l’impatto di Co2 di ogni pernottamento, nel rispetto della sostenibilità ambientale. Un desiderata? Diminuire il trend del last minute orientando i viaggiatori a prenotare in anticipo. 



















Per informazioni alla stampa:
Sara Ferdeghini - sara@ferdeghinicomunicazione.it - cell: 335.7488592
Francesca Lampitiello – segreteria@ferdeghinicomunicazione.it – cell: 3440965871
Ferdeghini Comunicazione Srl


a&o Hostels
Il gruppo berlinese a&o, specializzato in soluzioni di alloggio economiche, è stato fondato nel 2000 da Oliver Winter e attualmente gestisce 44 ostelli con circa 30.000 letti in 30 città e 11 Paesi europei. La clientela di a&o è estremamente diversificata: tra i target principali si annoverano backpacker, viaggiatori singoli, famiglie, gruppi scolastici e club. È in crescita anche il numero di viaggiatori business e di senior. Con 6,1 milioni di pernottamenti (rispetto ai 5,55 milioni del 2022), 2,7 milioni di ospiti (2,2 milioni nel 2022) e un fatturato di 217 milioni di euro (172 milioni nel 2022), il 2023 è stato l’anno più profittevole nella storia dell’azienda. La prima metà del 2024 ha registrato un nuovo record, con quasi 3 milioni di pernottamenti e un fatturato totale di 111 milioni di euro. Nell’ambito della sua strategia di sostenibilità, a&o si impegna a ridurre le emissioni di CO2 per pernottamento; le emissioni residue saranno compensate attraverso iniziative e progetti mirati per la tutela dell’ambiente.
Per informazioni: https://www.aohostels.com
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